
CONSEIL ADMINISTRATION  

CIDEF – CIPC

La Barbinière – 30 août 2023



1. Situation du marché 

2. Point sur la situation sanitaire et la stratégie vaccinale influenza

3. Actualité réglementaire et politique

4. Campagne de communication nationale « Dinde » 2023

5. Campagne de communication européenne « Poulet » 2023

6. Présentation EVA-PULSE

7. Points divers et retroplanning

Ordre du jour
Conseil d’Administration du 30 août 2023



Il est rappelé à l’ensemble des administrateurs 

présents que toutes discussions et échanges devront 

être conformes aux prescriptions du droit de la 

concurrence et ne devront pas consister en des 

échanges d’informations concurrentielles ou 

concertations anticoncurrentielles entre concurrents.



Situation de marché
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Cumul 7 mois 2023 vs 2022
- 1,6 % de mises en place
- 9 % d’export d’OAC
- 18 % d’export de ddx



Cheptel reproducteur 2022 – 2023
(en milliers de têtes)

Source : CIDEF
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Abattages de dindes
(Base 100 – janvier 2018)
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Poids moyens des dindes découpe (hors baby)
(en Kg / tête)
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Stock de blanc de dinde
(en Tonnes)
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Stock de rouge de dinde
(en Tonnes)

0

1 000

2 000

3 000

4 000

5 000

6 000

7 000

J F M A M J J A S O N D

2021 2022 2023 Source : CIDEF



Abattages de dinde
(Tonnage) Cumul 6 mois 2023 / 2022

+2 à +5 %

> +5 %

-2 à +2 %

-5 à -2 %

< -5 %

-12

+7-4

+30

-1 -5

-26

Pays
6M 

2022

6M 

2023

Allemagne 206 203

Pologne 201 191

Espagne 118 126

Italie 89 117

France 125 111

Hongrie 34 25

Portugal 23 22

UE  – 0 % 814 813

Source : Eurostat



Source : Eurostat

Abattages de poulet
(Tonnage) Cumul 6 mois 2023 / 2022
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Pays
6M

2022

6M

2023

Pologne 1 094 1 130

Espagne 664 699

France 547 557

Italie 482 542

Allemagne 536 533

Pays-Bas 434 430

Roumanie 230 246

Belgique 223 225

UE +3,6% 5 242 5 432

+7



Mises en place de poulets par segment
(hebdo en milliers de têtes) 2022 - 2023 et évolution janvier A/A-1
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Croissance différenciée

* Les souches à "croissance différenciée" incluent le CCP (Certifié), l'Agriculture Biologique, le Label Rouge et le Fermier

Std.

+ 7 %

Cr. D.

+ 4 %



Abattages de poulets standards et certifiés
(Base 100 – janvier 2018)
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Source : AGRESTE

Abattage de poulets de chair par région
Millions de têtes abattues 2021 et 2022



0

2 000

4 000

6 000

8 000

10 000

J F M A M J J A S O N D

2021 2022 2023

Stock de blanc de poulet
(tonnes)

Source : CIPC



Stock de rouge de poulet
(tonnes)
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Bilan Production – Consommation
Cumul 3 mois 2023 vs 2022 (en 1 000 tec)

Source : AGRESTE

Cumul
3 mois 2023

Volaille Poulet Dinde
Canard

Maigre et Gras
Pintade

Production 373 -10,9% 281 -7,3% 62 -13,9% 24 -34,2% 5 -15,7%

Abattages 358 -11,5% 270 -7,7% 60 -15,0% 24 -34,5% 5 -15,6%

Export Viande 89 -24,2% 73 -20,1% 11 -32,0% 4 -53,9% 1 -24,6%

Import Viande 218 +8,2% 199 +8,1% 14 +10,0% 5 +0,3% - -

Consommation 473 -3,8% 384 -0,6% 61 -10,5% 25 -26,1% 4 -16,1%

Part de Conso 100% 81,0% 12,8% 5,2% 0,8%

% Import / Conso 44% 52% 22% 20% 0%



Source : AGRESTE

Abattages des volailles de chair
Variation en milliers de tec abattues



Source : ITAVI

Part du poulet importé dans la consommation
Evolution du rapport import/consommation
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CONSOMMATION

Source : CIPC d’après AGRESTE, DOUANES, SYNALAF, ENQUÊTE CHAMBRE BZH

Production / Consommation Poulet
En 2018 et 2022 en France (en pourcentage du volume)
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Source : Agreste

Consommation de viande en France en 2022
En milliers de tec



Source : Agreste

Consommation de viande en France en 2022
En milliers de tec



Source : Kantar Worldpanel pour FranceAgriMer 

Consommation : achat des ménages
Cumul 6 mois 2023 / 2022

Tonnage Prix Moyen Part %

Viandes de boucherie - 3,2 % + 9,8 % 36,1

- Bœuf - 4,4 % + 6,7 % 7,2

- Veau - 0,9 % + 7,9 % 2,1

- Porc Frais - 2,7 % + 12,6 % 8,6

- Élaborés de bouch. - 4,7 % + 13,2 % 15,0

Total volailles et lapins - 0,3 % + 15,0 % 27,8

- Poulet + 6,5 % + 11,8 % 14,4

- Dinde - 7,6 % + 19,6 % 2,4

- Élaborés de volaille - 7,0 % + 17,1 % 7,8

Total charcuterie - 1,7 % + 12,1 % 30,7



Source : ITAVI

Aliment : Indices filière volaille
Evolution des indices ITAVI – base 100 en 2014



Source : ITAVI

Aliment : Indices filière volaille
Rapport de l’indice "viande" sur l’indice "aliments"



Source : VANDEN AVENNE

Cotations Poulet ABC
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Source : Commission Européenne

Prix du poulet UE hebdo. * hors UK
(en € / 100 Kg)



Source : Commission Européenne

Prix du poulet UE, USA & Brésil
(en € / 100 Kg)



Importations UE

Cumul 4 mois 2023

Source : Commission Européenne & Eurostat



UKRAINE

Importations européennes (Tonnes)

Source : Commission Européenne

Plus de 120 000 Tec sur 6 mois 2023

soit + 91 % vs 2022



Exportations UE

Cumul 4 mois 2023

Source : Commission Européenne & Eurostat



Source : DOUANES

Exportations Poulet 65%
Courbes en valeur (€) et Barres en volume (Tonnes)
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Source : Douanes

Exportations de volailles vivantes
(en Tonnes) – Comparatif 6 mois 2023 / 2022
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Source : Douanes

Importations de découpes de poulet
(en Tonnes) – Comparatif 6 mois 2023 / 2022



Source : Douanes

Importations de découpes de dinde
(en Tonnes) – Comparatif 6 mois 2023 / 2022



Situation sanitaire et stratégie vaccinale influenza



Situation sanitaire – août 2023

La France recense un total de 402 foyers en élevage confirmés (ayant fait 

l’objet d’une confirmation par le laboratoire national de référence de 

l’ANSES et notifiés à l’OMSA (Organisation mondiale de la santé animale)) 

depuis le 1er août 2022 et 93 foyers autres (basse-cours, zoos, oiseaux 

appelants, oiseaux d’ornement).

Malgré une période de résurgence de foyers dans le Sud-Ouest entre le 4 

mai et le 2 juin, la France n’a depuis confirmé que trois nouveaux foyers en 

élevage au 12 juillet : un dans le Pas-de-Calais (62) le 30 juin et deux dans 

les Landes (40) le 11 juillet. 

→ le 7 juillet 2023 le niveau de risque est passé de « modéré » 

à « négligeable » sur l’ensemble du territoire métropolitain



Stratégie dé-densification – CICAR – CIFOG

Vendée militaire – 45 communes

• Arrêt des mises en place de canetons semaine 27 (3 juillet 2023) y compris autour des sites stratégiques

• Arrêt des mises en gavage semaine 40 (1er octobre 2023)

• Reprise des mises en place uniquement d’animaux vaccinés

Repeuplement :

Tout est fait pour que cette vaccination démarre le 1er octobre 2023, 

mais dans l’éventualité où celle-ci serait décalée, cela décalerait 

d’autant les remises en place de canards à rôtir dans ces 

communes. 

Une certaine prudence est de mise dans les planifications à venir 

pour ces communes. Si décalage il devait y avoir, les 

accompagnements financiers suivraient. 



Stratégie vaccinale - influenza

Les espèces cibles : compte tenu du rôle particulier dans la dynamique épizootique à l’échelle territoriale française 

des élevages de canards, le canard (mulard, barbarie et pékin) est ciblé de façon prioritaire. 

L’étendue géographique : dans un souci de couverture vaccinale complète du territoire, la stratégie de vaccination est 

étendue à tout le territoire métropolitain, hors la Corse.

La période de vaccination : si des périodes à risque ont été historiquement définies pendant la saison hivernale, on 

observe dorénavant un changement dans la dynamique de la maladie qui impose la décision de vaccination toute 

l’année. 

Espèce Etage production Etage reproduction 

Canards Vaccination obligatoire Vaccination interdite pour les cheptels dont les 

produits (œufs à couver et canetons d’un jour)  sont 

exportés vers un autre Etat Membre et les pays tiers 

Gallus Vaccination interdite Vaccination interdite

Autres espèces Vaccination interdite Vaccination interdite



Vaccins – ATU actuelles



Vaccins IAHP

Le marché a été octroyé à la firme Boehringer Ingelheim pour 80 millions de doses. 
40 millions au 1er octobre 2023, 22 millions au 15 novembre 2023 et 18 millions au 15 décembre 2023.
A l’heure actuelle c’est un vaccin « élevage » et le seul ayant une ATU pour les barbaries. Malgré le référé de CEVA 
(retiré depuis) la date du 1er octobre reste d’actualité pour la mise à disposition des vaccins. 

Un nouvel appel d’offre va être lancé pour compléter le nombre de doses manquantes. 
Celles-ci ont été estimées à 60 millions de doses (incluant un taux de perte de 10% en gras et de 5% en maigre). 
Un des critères majeurs de sélection devrait être une administration au couvoir avec la possibilité d’avoir plusieurs 
attributaires.



➔ La DGAl a fait le choix d’une vaccination « volontaire » : chaque opérateur est libre
de vacciner ses repros 

➔ Aucune expérimentation actuellement lancée en Barbarie :
➔ Incidence sur la chute de ponte ?
➔ Incidence sur les anticorps maternels ?
➔ Efficacité de la vaccination / rappels sur des animaux « adultes » ?
➔ Incidence sur les marchés ?
➔ Coût / Distorsion de concurrence ?

➔ Proposition du CICAR :
➔ A date, pas favorable à la généralisation toute France de la vaccination des repros Barbarie
➔ Soutenir la vaccination des Pékins chairs et gras
➔ Accompagner la/les expérimentations en Barbarie

➔ Impact financier très important → 4% // Quelle prise en charge / quel accompagnement ?

Vaccination reproducteurs Palmipèdes



Traçabilité des lots vaccinés

La DGal a fait le choix d’utiliser les outils existants pour mettre en œuvre cette traçabilité (Calypso, SIGAL, GIP 
ATgeri et les bases professionnelles de mouvements). 



Traçabilité des lots vaccinés - IMEP

ELEVAGE / OPCOUVOIR

IMEP

ATM23XXXXXXXXXX 

- Définir la nomenclature du 

numéro de lot 

- Générer ces numéros IMEP 

automatiquement au sein du GIP

- Mettre à disposition ces numéros 

IMEP aux opérateurs concernés

J1→ J7



Traçabilité des lots vaccinés - IMEP



Surveillance post-vaccination



Prise en charge de la vaccination

93,6 M€



Circuits de paiements et reste à charge

Hypothèses et options

➢ Option 1 : Création d’un « fond » à FranceAgrimer (FAM) pour avancer de la trésorerie aux éleveurs. Sur 

présentation d’un devis d’intervention, FAM pourrait verser une avance sur prestation à l’éleveur. Ensuite sur 

présentation de factures, FAM paierait le solde, déduction faite d’un reste à charge établit forfaitairement à 

18 centimes par canards. Les analyses passives resteraient totalement à la charge de l’éleveur.

➢ Option 2 : Création d’un « guichet » ouvert en DDPP. Sur présentation de factures d’interventions, la DDPP 

rembourserait « rapidement » les factures, déductions faites d’un reste à charge de 18 centimes du canard. 

Les analyses passives resteraient totalement à la charge de l’éleveur.

➢ Option 3 : Prise en charge des factures d’intervention (1ère et 2ème intervention) par les vétérinaires. 

Ceux-ci refactureraient 18 centimes du canard à la filière (via l’éleveur ou l’OP). A charge pour le vétérinaire 

de se faire rembourser le reste à charge « intervention » par l’Etat (par les circuits de paiement existants)

➢ Option 4 : Héritage de l’option 3, il s’agirait du même dispositif, mais au lieu d’être refacturé forfaitairement 

par les vétos de la 2ème intervention, la filière (via l’éleveur ou l’OP) paierait directement cette 2ème 

intervention (et les analyses passives). Le vétérinaire ne se ferait rembourser que la 1ère intervention par 

l’Etat (qu’elle se passe en élevage ou plus tard au couvoir).



Communication Dinde 2022-2023



Programme Communication Dinde – réseau social

CALENDRIER ÉDITORIAL. 
PRISE DE PAROLE SUR 12 MOIS 



Programme Communication Dinde - radio

18 septembre – 7 octobre 2023 (S38-S39-S40)

Promouvoir la consommation de viande de dinde en renfort 
des opérations des opérateurs de la filière



Programme Communication Dinde - radio

18 septembre – 7 octobre 2023 (S38 - S39 - S40)

Promouvoir la consommation de viande de dinde en renfort 
des opérations des opérateurs de la filière



Influenceurs : 



Influenceurs : Tendances Food sur les réseaux sociaux



Programme Communication Dinde
Stratégie « VRP »

➢ Cible : Restauration Collective (publique)

➢ Une trentaine d’Elus, de décideurs ou d’acheteurs

➢ Ecole, Travail, Santé

➢ Discours :

➢ Obligation de l’origine des viandes en RHD (1er mars)

➢ Vanter les mérites de la Volaille Française

➢ Insister sur les atouts de la viande de Dinde Française :

➢ Nutrition / Santé

➢ Praticité,

➢ Production Locale

➢ Viande durable (CEEA de niveau 2) 

2029



Communication Poulet 2022-2023



UN PROGRAMME SUR DEUX ANS

o Soutenu par la commission européenne.

o Déployé en France, en Allemagne et en Espagne.

o Avec la coopération de 3 interprofessions.

o Et le soutien de l’organisation représentative de 
la filière viande de volaille à l’échelle de l’Europe.

 



Relations presse 
annuelles
Activity 1

59.



RELATIONS PRESSE ANNUELLES.
Communiqué de presse n°1 envoyé le 5 juin

60.

3 retombées presse digitale :

Focus durabilité environnementale à l’occasion de la journée 
mondiale de l’environnement



COMMUNIQUE DE PRESSE N°2

Focus sur la durabilité sociale

Timing : 29 septembre
Journée internationale de sensibilisation aux pertes 
et gaspillages de nourriture

Cible media :
BtoC
Food-recipes-lifestyle media

COMMUNIQUE DE PRESSE N°3

Focus sur la durabilité économique

Timing : 16 octobre
Journée mondiale de l'alimentation

Cible media :
BtoC
Food-recipes-lifestyle media

RELATIONS PRESSE ANNUELLES.
Communiqués de presse à venir

61.



Evénement presse
Activity 2



63.

EVENEMENT PRESSE.
Avec 10 influenceurs

Contenu : capitaliser sur le partenariat avec les chefs partenaires de la 
campagne pour offrir aux influenceurs la possibilité de tester leurs recettes 
de volaille et de vivre une expérience culinaire unique à leurs côtés.

>> 1 invitation presse
>> Distribution des goodies de la campagne
>> Relai de l’événement en story le jour-J par les influenceurs
>> Partage de la recette sur leurs réseaux avec des messages clés de la 
campagne

Timing : novembre 2023

Cible : 
Influenceurs et bloggers Food / Lifestyle



Social Media
Activity 2

64.



‹N°›

.

65.

Social Media.
Community management

>> Publication sur les réseaux sociaux avec un 
rythme de 1 à 2 posts par semaine.
Chaque publication est faite sur Instagram, 
Facebook et Pinterest.

>> Publication de Réels sur Instagram pour varier 
les formats et proposer du contenu vidéo.

>> Partage en story de sondages et contenus 
incitant à l’interaction + story misent à la Une.



Influenceurs
Activity 2

66.



Notre stratégie est de capitaliser sur 2 types d’influenceurs qui peuvent 
atteindre différents objectifs : les chefs et les macro-influenceurs.

MACRO 
INFLUENCERS

= 

Visibilité

INFLUENCERS / 
CHEFS

= 

garanties & visibilité

• Les chefs sont une véritable 
garantie quand on parle de 
produits alimentaires et de leur 
qualité. Ils légitiment les propos 
d’une campagne.

• Ils proviennent souvent 
d’émissions de télévision 
comme Top Chef et produisent 
du contenu sur les réseaux 
sociaux.

• Personnalités avec un large public 
et donc une portée significative

• Un pouvoir de prescription 
conséquent

• Un plus haut niveau de 
professionnalisme en termes de 
création de contenu (matériel 
photo, film...)

INFLUENCERS PROFILES
Strong interest for food

67.

(70k – 300k abonnés)



‹N°›

.

68.

Various chefs profiles to achieve our objectives and highlight different 
aspects of EU Poultry : healthy, trendy, affordable.

pierrechomet.

75k abonnés

1,19% de taux d’eng.

florian_barbarot.

101,2k abonnés

0,97% de taux d’eng.

jeancovillault.

Nous avons choisi Pierre Chomet une 
deuxième fois parce que l’an dernier nous 
avons obtenu de bonnes performances 
grâce à lui.

21 3

35,2k abonnés

Profil en cours de validation. Nous avons 
sélectionné Jean Covillault car il était 
présent dans la dernière saison de 
l’émission Top Chef et a été l’un des 
candidats les plus marquants et apprécié 
du public.

https://www.instagram.com/pierrechomet/
https://www.instagram.com/florian_barbarot/
https://www.instagram.com/jeancovillault/?hl=fr


‹N°›

.

69.

Profiles retenus pour aborder les différents aspects de la Volaille 
Européenne

clemfoodie.

225k abonnés

0,54% de taux d’eng.

zoeladiet.

113,5k abonnés

1,31% de taux d’eng.

unzestepourdeux.

116k abonnés

3,89% de taux d’eng.

RECETTES DU 
QUOTIDIEN

TRENDY & EASY 
RECIPES

RECETTES SAINES

fitspau.

76,2k abonnés

1,46% de taux d’eng.

RECETTES SAINES

Ces influenceurs postent également leur 
vidéo recette sur TikTok afin de toucher 

une autre audience cible.

198,8k abonnés 60,5K abonnés

https://www.instagram.com/clemfoodie/
https://www.instagram.com/zoeladiet/
https://www.instagram.com/unzestepourdeux/
https://www.instagram.com/fitspau/


Evénements B2B & B2C
Activity 1

70.



‹N°›

.

Le principe : participation à une table ronde à l’occasion du Congrès du Snacking : un salon dédié aux professionnels de la 
restauration rapide, la boulangerie, la distribution et l’alimentation nomade. Un expert, représentant la filière, présente les 
spécificités de la volaille européenne durable. 

Thème de la table ronde : « L’évolution de la restauration face à ses défis dont la hausse des matières premières » au côté de 
Pokawa, Quick and Bchef

Timing : 6 juin – 230 participants

71.

Evénement B2B.
1 SALON DEDIE AUX PROFESSIONELS



‹N°›

.

Principe : un atelier de cuisine avec l’Atelier des Chefs sous la forme d’un défi « Top Chef ». L’équipe gagnante remportera un prix : un bon par 
personne pour suivre un cours de cuisine à l’Atelier des Chefs.

Comment : chaque équipe sera dirigée par un chef-influenceur (du WP4), ils devront créer le meilleur plat à base de volaille (avec un garde-manger 
à côté pour réaliser les accompagnements). 

72.

Evénement B2C.
1 EVENEMENT DEDIE AUX CONSOMMATEURS

Qui : environ 25 personnes invitées par nos influenceurs 
partenaires à travers un concours en ligne sur leurs réseaux sociaux. 

Quand : jeudi 28 septembre

Où : à l’Atelier des Chefs d’Hôtel de Ville à Paris

Goodies : chaque participant recevra un lot de goodies 
promotionnels : cahier, tablier, stylo, aimant, gourde dans un tote 
bag et aussi un livret de recettes avec les messages clés de la 
campagne.



Animations école
Activity 3

73.



‹N°›

.

74.

Animations école.
Déroulé des animations

Cible : éléves du CE2, CM1 et CM2 de 9 à 12 ans.

Timing : entre septembre and début décembre

Principe de l’animation : l’animateur, debout devant la classe, utilise une grande planche illustrée et 
magnétisée comme support visuel pour la présentation. Ce tableau résume les différentes étapes du 
poulailler à l’assiette. Les enfants pourront suivre l’animation grâce à un livret pédagogique, distribué au 
début de l’animation, qui reprendra les arguments clés donnés par l’animateur à l’oral.

À mesure que l’explication progresse, l’animateur ajoute des aimants pour faire apparaître tout le 
tableau. Cela maintient le suspense et l’attention des élèves d’une étape à l’autre.

Outils pour l’animateur : tableau magnétique, roll up, vidéos motion
Outils pour les éléves : livret pédagogique, livret recettes, tablier, trousse avec matériel, tote bag, 
crayons de couleur, cahier 

Où : nous aimerions élargir notre périmètre d’action en allant dans des villes de province. 
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Animations école.
Améliorations livret pédagogique

Présentation du livret pédagogique : Au début de chaque intervention, un livret 
pédagogique sera distribué aux enfants par l’animateur. Chacune des étapes sera 
représentée sur le livret. Les enfants trouveront un résumé des informations 
pédagogiques expliquées oralement par l’animateur ainsi que des jeux qui leur 
permettront/nous de vérifier s’ils ont bien compris. Les enfants auront un temps 
donné pour jouer aux jeux ou aux activités, puis l’animateur donnera les bonnes 
réponses et les informations clés collectivement, avant de passer à l’étape suivante.
Une mascotte, Polo l’éleveur, apparaîtra occasionnellement sur le livret pour donner 
des conseils, des conseils ou des informations clés. 

Améliorations sur le livret pédagogique :
>> simplifier le jeu où il faut créer des repas équilibrés : en notant les noms de tous les 
aliments présentés et mieux définir ce qui est un repas équilibré. 
>> donner une définition concrète de la durabilité : ajout d’un glossaire au début du 
livret
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76.

Animations école.
Vidéos motion

Réalisation de 3 vidéos motion : réaliser des vidéos animées pour améliorer le côté interactif et garder l’attention des enfants. Ce support 
ludique nous aidera à rythmer l’animation et à développer les thématiques spécifiques de l’élevage, les énergies renouvelables et la 
durabilité. 

Incrustation de vidéos issues des tournages de la 
campagne pour mixer motion et vraies images

Aperçu du storyboard



Chef at home
Activity 4

77.
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78.

Chef at home.
Contest: gift vouchers to win a dinner 

Le principe : mettre en place un concours en ligne via les réseaux sociaux nos influenceurs partenaires (du WP4) pour faire gagner aux gens une 
expérience « Chef à domicile ». 

Objectif : amener la volaille européenne dans les maisons des consommateurs grâce à un chef professionnel qui préparera le produit chez eux. 
C’est l’occasion de montrer la polyvalence de la volaille et tous ses avantages pour la santé. De cette façon, nous offrons une expérience 
agréable et conviviale aux gagnants, et nous en profitons pour proposer des recettes faciles à reproduire à la maison.

Un bon cadeau comprend : 
> Un menu à base poulet : entrée + plat + dessert pour 4 personnes
> Un Chef qui vient chez le gagnant (avec les ingrédients, la préparation, le rangement et le nettoyage)
> Le bon est valable jusqu’au 31 décembre 2023, avant la fin de la campagne

Pour activer le bon, les gagnants doivent se rendre sur le site, saisir le code et choisir la date souhaitée. Des chefs sont disponibles partout en 
France. 

Goodies : tote bags, aimants, tabliers, gourdes, stylos, cahiers > chaque gagnant recevra 4 exemplaires de chaque article pour lui et ses invités. 



Planning
79.
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Activity 3 – Actions dans les écoles

Activity 1 – Evénement B2B & B2C

WP6 - Events

B2B Congrès 
du Snacking

WP3 – Social media

WP2 – PR

Activity 1 – Communiqué de presse

Activity 2 – Evénement

Activity 2 – Activation des influenceurs

WP4 - Advertising
1

Activity 2 – Réseaux sociaux

2 3 4

5 6 7

Activity 4 – « Chef à domicile »

Actions dans les écoles

Jeux concours influenceurs

B2C cooking 
workshop

AVRIL



EVA - Pulse



ANVOL EVA – 2023

EVA & PULSE

➔ Ajout de la charte PULSE sur l’application EVA

 Comparaison et harmonisation des critères biosécurité 
entre les 2 chartes EVA et PULSE

 Mise à jour de la charte EVA pour actualiser les critères

 Tout éleveur de volaille de chair pourra accéder à 
l’application pour réaliser un audit PULSE

 Envoi d’un rapport d’audit de biosécurité



Points divers



Calendrier 2023-2024

 Assemblée Générale à Angers

 Mardi 8 : Cocktail Dinatoire

 Mercredi 9 avril 2024 – AG ANVOL & Statutaire CIDEF - CIPC

 Conseils d’administration 2023-2024

 21 novembre 2023 – 9H00

 Mars 2024

 Aout-Septembre 2024

 Novembre 2024
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