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CONSEIL ADMINISTRATION
CIDEF - CIPC

La Barbiniere — 30 aouUt 2023




Ordre du jour

Conseil d’Administration du 30 aolt 2023 CIPC
SN

N OO O B W

. Situation du marché

. Point sur la situation sanitaire et la stratégie vaccinale influenza
. Actualité réglementaire et politique

. Campagne de communication nationale « Dinde » 2023

. Campagne de communication européenne « Poulet » 2023

. Présentation EVA-PULSE

. Points divers et retroplanning



Il est rappelé a [I'ensemble des administrateurs
présents que toutes discussions et échanges devront
étre conformes aux prescriptions du droit de la
concurrence et ne devront pas consister en des
échanges  d’informations  concurrentielles  ou
concertations anticoncurrentielles entre concurrents.



- Situation de marché
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Mises en place de 2021 a 2023

(hebdomadaires en milliers de tétes)
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Cheptel reproducteur 2022 - 2023

(en milliers de tétes)
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Abattages de dindes
(Base 100 — janvier 201 8)
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Poids moyens des dindes découpe (hors baby)

(en Kg / téte)
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Stock de blanc de dinde

(en Tonnes)
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Stock de rouge de dinde

(en Tonnes)
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Abattages de dinde
(Tonnage) Cumul é mois 2023 / 2022

Eg

Allemagne 206 203

Pologne 201 191
5a-2% Espagne 118 126
2a+2% Italie 89 117

France 125 111
+2a+5%

Hongrie 34 25

5%
Portugal 23 22

TETIRTIRD

Source : Eurostat



Abattages de poulet
(Tonnage) Cumul é mois 2023 / 2022

mm

Pologne 1094 1130
Y
Espagne 664 699
-3a0%
France 547 557
0a+2% Italie 482 542
+2a+4 % Allemagne 536 533
- > +4 9% Pays-Bas 434 430
Roumanie 230 246
NC
Belgique 223 225

Source : Eurostat




Mises en place de poulets par segment CIPC
(hebdo en milliers de tétes) 2022 - 2023 et évolution janvier A/A-1
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* Les souches a "croissance différenciée" incluent le CCP (Certifié), I'Agriculture Biologique, le Label Rouge et le Fermier Source : CIPC



Abattages de poulets standards et certifiés CiPC
(Base 100 — janvier 2018)
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Abattage de poulets de chair par région CIPC
Millions de tétes abattues 2021 et 2022

Recul des abattages de poulets de chair dans les Pays de la Loire
(Abattages dans les cing premieres régions productrices)
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Stock de blanc de poulet CIPC

(tonnes)
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Stock de rouge de poulet CIPC

(tonnes)
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Bilan Production = Consommation \‘;\/
Cumul 3 mois 2023 vs 2022 (en 1 000 tec)

Cumul Canard
““
373 -10,9% 281 -7,3% 62 -13,9% 24 -34,2% 5 -15,7%
358 -11,5% 270 -7,7% 60 -15,0% 24 -34,5% 5 -15,6%

89 -24,2% 73 -20,1% 11 -32,0% 4 -53,9% 1 -24,6%
218 +82% 199 +8,1% 14 +10,0% 5 +0,3%
Sy e e e v e o e

Part de Conso 100% 81,0% 12,8% 5,2% 0,8%

% Import / Conso 44% 52% 22% 20% 0%

Source : AGRESTE



Abattages des volailles de chair CIPC

Variation en milliers de tec abattues

En 2022, nouveau repli des abattages des volailles de chair
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Part du poulet importé dans la consommation CIPC

Evolution du rapport import/consommation
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Production / Consommation Poulet CIPC
En 2018 et 2022 en France (en pourcentage du volume)

Bio

Import de
, standard
2018 44%
1174 M Tec

PRODUCTION
Import de
standard
2022 50%
1159 M Tec

Source : CIPC d’aprés AGR " DOUANES, SYNALAF, ENQUETE CHAMBRE BZH



Consommation de viande en France en 2022

En milliers de tec

En 2022, la consommation de viande de boucherie progresse tandis que celle

de volaille diminue

2022/ 2021/

Taux de croissance

2022 annvuel moyen
2021 2020 S 012 ot 2022

. |Millierdetec %

Viande d’animaux de boucherie 3856 1,4 0,6 -0,1

dont viande bovine 15N 11 0,0 -0,5
viande porcine 2179 1,6 1,3 0,3
viande ovine 155 24| -2,6 -1,7
viande équine 6 -5,2 1,9 -10,0
viande caprine 6 3,3| 0,6 0,6

Viande de volaille et de lapin

Viande de volaille 1911 -0,4 11 1,9
dont poulet et poule de réforme 1532 47| 4,5 41
dinde 243 -116| -8,2 -2,9
canard 115 -26,9| -8,3 -5,6
autres volailles 22 -11,9| -8,9 -3,0
Viande de lapin 25 -104| -8,8 -5,7

Total toutes viandes
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En 2022, la consommation apparente
de viande continue d’augmenter
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Consommation de viande en France en 2022 o

En milliers de tec

En 2022, la consommation de viande
de poulet devance celle de viande

bovi
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En 2022, |]a consommation apparente
de viande de dinde et de canard
continue de baisser fortement

Quantité de viande (millier de tec)
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Consommation : achat des ménages

Cumul 6 mois 2023 / 2022

I — Tonnage Prix Moyen Part %
Viandes de boucherie -3.2% +9,8 % 36,1
- Boeuf -4,4 % + 6,7 % 7,2
- Veau -0,9% + 7,9 % 2,1
- Porc Frais -2,7% + 12,6 % 8,6
- Elaborés de bouch. -4.7 % +13,2 % 15,0
Total volailles et lapins -0,3% +150% 27,8
- Poulet + 6,5 % + 11,8 % 14,4
- Dinde -7,6 % + 19,6 % 2,4
- Elaborés de volaille -7,0% +17,1 % 7,8
Total charcuterie -1,7% +121% 30,7

Source : Kantar Worldpanel pour FranceAgriMer




Aliment : Indices filiere volaille

Evolution des indices ITAVI — base 100 en 2014
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e

Aliment : Indices filiere volaille
Rapport de I'indice "viande" sur I'indice "aliments"

Figure 4. Rapport de I'indice de prix de production industrielle « viande de poulet » sur I'indice du prix des aliments poulets
ITAVI. Base 100= moyenne 2006-2010. Seuil haut a 110, seuil bas a 90.

125 - Répercussion insuffisante des baisses du colt de l'alimentation animale
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Cotations Poulet ABC CiPC
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Prix du poulet UE hebdo. * hors UK CIPC
(en € / 100 Kg)
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Source : Commission Européenne



Prix du poulet UE, USA & Brésil

(en € / 100 Kg)
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1.30

125

1.20

115

1.10

1.05

1.00

0.90

Jan
Jul
Jan
Jul

Source: ECB (European Central Bank)

Jan

Jul

2022

€/100 kg

Jan
Jul

2023

375
350
325
300
275
250
225
200
175
150
125

5.50

5.00 -

4.50

4.00

3.50

us

T

| BR

|

2021 2022 2023

Sources : EU = weighted average of country prices Broiler 65%
US = weekly USDA prices Fresh chicken grade A ,Chicago
BR = CEPEA/ESALQ chilled chicken prices - Sdo Paulo State

* EU without UK

Source : Commission Européenne



Importations UE
Cumul 4 mois 2023

]
EU* Imports (Main partners in 2022/2021)
POULTRY Meat (Tonnes carcase weight)
Period: Jan-Apr
2022 2023 % Chg
Brazil 83,903 99,435 +18.5%
Ukraine 26,584 78,752 +++
Thailand 44,804 51,943 +15.9%
United Kingdom 75,759 33,346 -56.0%
China 9,747 11,996 +23.1%
Argentina 1,177 1,029 -12.6 %
Other destinations 3,668 4,181 +14.0 %
Extra-EU 245,642 280,682 +14.3 %
* EU without UK Source: Eurostat

Source : Commission Européenne & Eurostat



UKRAINE _

Importations européennes (Tonnes)
I IIITIIIIIITITTIS

EU Imports of Poultry Meat from Ukraine
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Exportations UE
Cumul 4 mois 2023

]
EU* Exports (Top destinations in 2023/2022)
POULTRY MEAT (Tonnes carcase weight)
Period: Jan-Apr
2022 2023 % Chg
United Kingdom 257,665 255,309 -0.9%
Ghana 63,638 49,638 -22.0%
Ukraine 33,964 29,749 -12.4%
Benin 21,953 24,694 +12.5%
Congo (Dem. Rep.) 24,924 24,003 -3.7%
Saudi Arabia 18,532 21,577 +16.4 %
Other destinations 230,595 231,001 +0.2%
Extra-EU 651,271 635,971 -2.3%
* EU without UK Source: Eurostat

Source : Commission Européenne & Eurostat
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Exportations Poulet 65%

Courbes en valeur (€) et Barres en volume (Tonnes)
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Exportations de volailles vivantes

(en Tonnes) — Comparatif 6 mois 2023 / 2022 CIPC
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Importations de découpes de poulet CiPC

(en Tonnes) — Comparatif 6 mois 2023 / 2022
]

Q N Quantités  Prix Moyen  Prix Moyen  Valeur \
PAYS Quantités (T) Valeur (€) AJA-1 (€/7) A/A-1  AJAL
Totaux 23; 394 782438032¢€ 4,3% 3282¢ 9,6% 14,3%
Belgique 70070 248777 459€ 7,1% 3550€ 13,2%  21,3%
Pologne 59899 189959027€ 6,3% 3171€ -4,7% 1,3%
Pays-Bas 45720 142037 254€ 21,4% 3107€ 2,3%  24,3%
Allemagne 16 635 70762 785€ 8,2% 4254€ 5,2% 13,8%
Royaume-Uni 12 854 13971519€ -54,8% 1159€ 24,9% -43,6%
Espagne 7568 25414948 € 7.1% 3358€ -1,7% 5,3%
Roumanie 7143 28493 110€ 7.7% 3989€ 3,6% 11,6%
\Hongrie 4578 16 6604 9472 € 333,2% 3627€ -20,4% 244,8%

Source : Douanes
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Importations de découpes de dinde

(en Tonnes) — Comparatif 6 mois 2023 / 2022

]
Q N Quantités  PrixMoyen  Prix Moyen  Valeur \\
PAYS Quantités (T) Valeur (€) AJA-1 (€/T) A/A-1 AJA-1
Totaux 1E 238 78128307 € 1,7% 4812€ 26,9% 36,6%
Allemagne 4535 27373917€ 1,8% 6037€ 34,6% 45,1%
Italie 3310 14527026 € 41,4% 4389€ 8,6%  53,5%
Pologne 3252 13996 629€ 71,1% 4302€ 11,1%  96,1%
Espagne 3142 13526277€ 33,3% 4305€ 4,7%  39,5b%
Belgique 662 4303693 € 2,1% 6hod € 17,8% 19,5%
Pays-Bas b7 2228516 € 143,9% 3932€ 22,3% 198,2%
Royaume-Uni 364 Hh84 636 € -84,47% 1608€ h,6% -83,5%
\\Irlande 138 427507 € 29,47% 3093 € 70,7% 120,9%

Source : Douanes



- Situation sanitaire et stratégie vaccinale influenza



Situation sanitaire — aoUt 2023

La France recense un total de 402 foyers en élevage confirmés (ayant fait
I'objet d’'une confirmation par le laboratoire national de référence de
'’ANSES et notifies a 'TOMSA (Organisation mondiale de la santé animale))
depuis le ler aolt 2022 et 93 foyers autres (basse-cours, zoos, oiseaux
appelants, oiseaux d’ornement).

Malgré une période de résurgence de foyers dans le Sud-Ouest entre le 4
mai et le 2 juin, la France n’a depuis confirmé que trois nouveaux foyers en
élevage au 12 juillet : un dans le Pas-de-Calais (62) le 30 juin et deux dans
les Landes (40) le 11 juillet.

- le 7 juillet 2023 le niveau de risque est passé de « modéré »
a « négligeable » sur I’ensemble du territoire métropolitain

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Décrets, arrétés, circulaires
TEXTES GENERAUX
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Pour le minisire et par délégation :
Lo directrice pénrale de atimentanion,
M. Fasroex




Stratégie dé-densification — CICAR - CIFOG

Vendée militaire — 45 communes
]

« Arrét des mises en place de canetons semaine 27 (3 juillet 2023) y compris autour des sites stratégiques

» Arrét des mises en gavage semaine 40 (18" octobre 2023)

* Reprise des mises en place uniguement d’animaux vaccinés

Repeuplement :

Tout est fait pour que cette vaccination démarre le ler octobre 2023,
mais dans I'éventualité ou celle-ci serait décalée, cela décalerait

d’autant les remises en place de canards a rétir dans ces
communes.

Une certaine prudence est de mise dans les planifications a venir
pour ces communes. Si décalage il devait y avoir, les
accompagnements financiers suivraient.




Stratégie vaccinale - influenza AN

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Les especes cibles : compte tenu du réle particulier dans la dynamique épizootique a I'échelle territoriale francaise
des élevages de canards, le canard (mulard, barbarie et pékin) est ciblé de facon prioritaire.

L'étendue géographique : dans un souci de couverture vaccinale complete du territoire, |la stratégie de vaccination est
étendue a tout le territoire métropolitain, hors la Corse.

La période de vaccination : si des périodes a risque ont été historiquement définies pendant la saison hivernale, on
observe dorénavant un changement dans la dynamique de la maladie qui impose la décision de vaccination toute

I'année.
m Etage production Etage reproduction

Vaccination obligatoire  Vaccination interdite pour les cheptels dont les

produits (ceufs a couver et canetons d’un jour) sont
exportés vers un autre Etat Membre et les pays tiers

m Vaccination interdite Vaccination interdite
Vaccination interdite Vaccination interdite



ANYoL

INTERPROFESSION ¥OLAILLE DE CHAIR

Vaccins — ATU actuelles

DIVA
Sérologie

Nombre

d’injections en Interférence avec

anticorps maternels

Durée de
conservation

Conservation
du vaccin

Espéce(s) de Voie

Vaccin/fabricant

destination d'administration

primovaccination

ELISA NP

Poule : 1 . Le vaccin peut &tre utilisé
I FOUIE d k carl‘larj Earbarlef Chc]" |E Canard Pékin et dc
Volvac BEST Al+ND Canard Pékin mulard ; 2 o . barbarie, y compris pour des
BOERHINGER INGELHEIM Canard de Barbarie > (a partir de 10j) +°C 24 mois oul oiseaux présentant des
Canard mulard Canard Pékin : 2 mnticarps antEHS ctoriging
(2 partir de 1)) maternelle
, X ) - _
Vaccin RESPONS ALHS ¢ ard mulard IM 2 (a partir de 1] < -60°C 16 mois oul
CEVA d'age)
Poulvac flufend HSN3 RG  Poule Poule : IM E‘;"r"':rf 2 (3 partic 45°C 24 ks NON
ZOETIS Canard Pekin Canard : 5C ' P

d"1j d'age)




Vaccins |AHP ANYoL

Le marché a été octroyé a la firme Boehringer Ingelheim pour 80 millions de doses.
40 millions au 1" octobre 2023, 22 millions au 15 novembre 2023 et 18 millions au 15 décembre 2023.
A I'"heure actuelle c’est un vaccin « élevage » et le seul ayant une ATU pour les barbaries. Malgré le référé de CEVA

(retiré depuis) la date du 1°" octobre reste d’actualité pour la mise a disposition des vaccins.

Un nouvel appel d’offre va étre lancé pour compléter le nombre de doses manguantes.
Celles-ci ont été estimées a 60 millions de doses (incluant un taux de perte de 10% en gras et de 5% en maigre).
Un des criteres majeurs de sélection devrait étre une administration au couvoir avec la possibilité d’avoir plusieurs

attributaires.
T _ Total MEP MNb de doses e .
ANIMaux mis e e Nb de doses/an D e ombre de doses a
placefan commander
{+ 2% non declares) [2 doses en elevaps]
Mulard 30 555 424 31 675 594 53 353 188 65 688 07" J0 000 000
Canard Foie Gras
Pékin 500 000 L10000 1020000 1122 000* 1150000
Barbarie 28 000 000 23 550 000 57 120 000 59 376 000** &0 000 000
Canard a rotir
Pékin 2 000 000 2040 000 4 080 000 4 284 Q00=* 4 300000
Total 61 055 434 62 786 594 125573 188 135 070 507 1325 450 000




Vaccination reproducteurs Palmipédes

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

=>» La DGAI a fait le choix d’une vaccination « volontaire » : chaque opérateur est libre
de vacciner ses repros

=>» Aucune expérimentation actuellement lancée en Barbarie :
=>» Incidence sur la chute de ponte ?
=>» Incidence sur les anticorps maternels ?
=>» Efficacité de la vaccination / rappels sur des animaux « adultes » ?
=>» Incidence sur les marchés ?
=» Cout / Distorsion de concurrence ?

=» Proposition du CICAR :
=>» A date, pas favorable a la généralisation toute France de la vaccination des repros Barbarie
=>» Soutenir la vaccination des Pékins chairs et gras
=>» Accompagner la/les expérimentations en Barbarie

=» Impact financier trés important 2 4% // Quelle prise en charge / quel accompagnement ?



Tracabilité des lots vaccinés ANVoL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

La DGal a fait le choix d’utiliser les outils existants pour mettre en ceuvre cette tracabilité (Calypso, SIGAL, GIP
ATgeri et les bases professionnelles de mouvements).

CALYPSO SIGAL CARTOGIP

« Pour collecter les « Pour collecter les « Pour regrouper les
données relatives données sanitaires données
aux vaccins et aux relatives a la mouvements et les
interventions surveillance données sanitaires
réalisées par le relatives a |a
vétérinaire ou sous vaccination et ainsi
sa supervision assurer la tracabilité
(vaccination, visite des lots vacciné

mensuelle)



Tracabilité des lots vaccinés - IMEP ANVoL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

]
(B— o= .

COUVOIR ELEVAGE / OP

- Définir la nomenclature du

numéro de lot
I - Générer ces numéros IMEP
P automatiquement au sein du GIP

l \ 3.," !' | - Mettre a disposition ces numéros

- IMEP aux opérateurs concernés
CALYPSO

IMEP
ATM23 XXXXXXXXXX

A




Tracabilité des lots vaccinés - IMEP

Mouvements

Professionnels

Vétérinaire

Bases

=

COUVOIR

=)

4

BATIMENT D’ELEVAGE

JO 17 19
| )
I
IMEP connu +2j
Déclaration MEP aprés MEP

AR

»

“ .
ATM AVICOLE _B_DA—Y'CO'E

+1j

e

Déclaration de
Vaccination
lere injection

Certificat de
Vaccination

Certificat de
vaccination

o

+1j

transmis

-

IMEP associ¢ au numéro de lot vacciné

v
| e
Informations Vaccination
< dont numéro de lot vacciné

A
CALYPSO

Certificat de
vaccination

ANYoL

INTERPROFESSION ¥OLAILLE DE CHAIR

e yer)

ABATTOIR

128

Certificat de — Certificat de
vaccination vaccination

A

Déclaration de Certificat de
Vaccination vaccination
2nde injection A




Surveillance post-vaccination ANYoOL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Modalités Surveillance passive renforcée Surveillance active
Ou? Unité épidémiologique
Qui ? Eleveur ou Technicien Vétérinaire officiel
) . Tous les 30 jours : analyse virologique
Fréquence ? Hebdomadaire ‘ ‘
En fin de lot : analyse sérologique
Tous les 30 jours : écouvillons (ET/EOP) sur
Ecouvillons (ET/EQOP) 60 animaux
2

Comment : sur 5 cadavres et

En fin de lot : prise de sang sur 20 animaux

Virologie par RT-PCR temps réel gene M
(Si résultat positif, screening H5/H7)
et
Sérologie par ELISA NP

Virologie par RT-PCR temps réel
Analyse ? gene M. Si résultat positif,
screening H5/H7

Type de

laboratoire ? Laboratoire reconnu Laboratoire agréee




Prise en charge de la vaccination

I Poste de dépense Eatiation du.montant Circuit de paiement
(12 mois)

Achat du vaccins

Acheminement du vaccin

Application du vaccin dont :

- Supervision de la vaccination par
les vétérinaires

- Interventions des équipes
d’attrapeurs et vaccinateurs

Surveillance passive : analyses par
laboratoire reconnu

Surveillance active : visite par le
vétérinaire

Surveillance active : analyses par
laboratoires agréés

23,8 M€

3 M€
26,4 M€
Estimation proposée par

SNGTV/SNVECO :
environ 8 M€

environ 16 M€
(264 M€ -8 M€)

34 M€
7,2 M€

29,8 M€

Marché public

Marché public

Paiement par I'Etat

Expertise en cours

Paiement par |'éleveur
Paiement par I'Etat

Paiement par I'Etat

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

— 93,6 ME




Circuits de paiements et reste a charge ANVoOL

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Hypothéses et options
I =,

» Option 1 : Création d'un « fond » a FranceAgrimer (FAM) pour avancer de la trésorerie aux éleveurs. Sur
présentation d’un devis d’'intervention, FAM pourrait verser une avance sur prestation a I'éleveur. Ensuite sur
présentation de factures, FAM paierait le solde, déduction faite d’'un reste a charge établit forfaitairement a
18 centimes par canards. Les analyses passives resteraient totalement a la charge de I'éleveur.

» Option 2 : Création d’'un « guichet » ouvert en DDPP. Sur présentation de factures d’interventions, la DDPP
rembourserait « rapidement » les factures, déductions faites d’'un reste a charge de 18 centimes du canard.
Les analyses passives resteraient totalement a la charge de I'éleveur.

» Option 3 : Prise en charge des factures d’intervention (1ére et 2éme intervention) par les vétérinaires.
Ceux-ci refactureraient 18 centimes du canard a la filiere (via I'éleveur ou I'OP). A charge pour le vétérinaire
de se faire rembourser le reste a charge « intervention » par I'Etat (par les circuits de paiement existants)

» Option 4 : Héritage de I'option 3, il s’agirait du méme dispositif, mais au lieu d’étre refacturé forfaitairement
par les vétos de la 2éme intervention, la filiere (via I'éleveur ou ’OP) paierait directement cette 2eme
intervention (et les analyses passives). Le vétérinaire ne se ferait rembourser que la 1ére intervention par
I'Etat (qu’elle se passe en élevage ou plus tard au couvaoir).
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Programme Communication Dinde - radio
18 septembre — 7 octobre 2023 ($38-539-540)

Promouvoir la consommation de viande de dinde en renfort
des opérations des opérateurs de la filiere

HYPOTHESE 3 (3 semaines)
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Programme Communication Dinde - radio
18 septembre — 7 octobre 2023 (S38 - $39 - $S40)

Promouvoir la consommation de viande de dinde en renfort
des opérations des opérateurs de la filiere

HYPOTHESE 3 (3 semaines)

Femmes RDA -50ans
FIRST
CHERIEFM | Europe 2 MUSIC NRJ RTL

[Fun et RTL2)

Budget net FMAI 25076 € 20503 € 50122 € 80015€ 50000 € 225716 €
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Influenceurs :

5,3M
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#Plus ©

4 000+
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Influenceurs : Tendances Food sur les reseaux sociaux

(@minireyve (@nicookyoutube @charliemavie

Place au sain & a I'équilibré.

Eve Nicolas Raphagélle
79K 91K 194K
Lifestyle, famille, Papa cool en La maman qui
travel, DIY cuisine cuisine équilibré
LT L] [
- Reach : 60k : ;
Lu fuc‘ I Ite ™ Tue:;:( d'engagement: 4% ?::::’::;ugementﬂ% ?:::':I:e’:;ugementzs,s%
- - ?
« 0 nma nge q UOICe SOIr ' » (@Pazapah (@Danslacuisinedejérémy (@ysalinediet

La découverte de cuisines du monde.

Famille Nutrition [ Bien-étre
' ' Auré & Killian Jérémy Ysaline
v 319K 102K 237K
Couple sans enfant, Des recettes Une diététicienne qui

les rois du food gourmandes et faciles parle nutrition ET

Cibles : Parennials Cibles : Millenials gourmandise.
Reach: 200k
Taux d’engagement : 20% Reach : 45k-90K Reach: 50k
. ) . Tauxd’'engagement: 3,5% Taux d'engagement: 4%
Confiance : la dinde pour toute la famille. Mise en avant des usages quotidiens.
Convivialité : cuisiner en famille. Les sujets lifestyle touchent une cible large.

Plaisir : recettes gourmandes pour petits & grands. Communication sur l'aspect nutrition & sain au quotidien.



Programme Communication Dinde

Stratégie « VRP » B
» Cible : Restauration Collective (publique)

» Une trentaine d’Elus, de décideurs ou d’acheteurs
> Ecole, Travail, Santé

ATOUTS ET GARANTIES

: _ DE LA VOLAILLE FRANCAISE
» Discours : T
» Obligation de l'origine des viandes en RHD (1¢" mars) s s
» Vanter les mérites de la Volaille Francaise Sl o) et

> Insister sur les atouts de la viande de Dinde Francaise :
> Nutrition / Santé
» Praticite, N
> Production Locale bl (o
> Viande durable (CEEA de niveau 2) e :

UNE ESTAMPILLE EN PRASE

I B
METATS
Tl — B4 = 2029
ALIMEN CERTIFICATION &

TATION

ENVIRONNEMENTALE

NIVEAU 2
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I'Union européenne

UN PROGRAMME SUR DEUX ANS

o Soutenu par la commission européenne.
o Déployé en France, en Allemagne et en Espagne.
o Avec la coopération de 3 interprofessions.

o Etle soutien de l'organisation représentative de
la filiere viande de volaille a I'échelle de I'Europe.
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Activity 1




60.

RELATIONS PRESSE ANNUELLES.

Communiqué de presse n°1 envoyé le 5 juin

Focus durabilité environnementale a I'occasion de la journée
mondiale de I’environnement

COMMUNIQUE DE PRESSE

€ EURg, ;
\?\\\' p[‘b Juin 2023

e ~ ‘/0
“""‘n — A»

f-@‘

o
o pounvo®*

JOURNEE MONDIALE DE LENVIRONNEMENT :
LA FILIERE VOLAILLE EUROPEENNE RAPPELLE
SES ENGAGEMENTS ENVIRONNEMENTAUX

Le secteur avicole européen a une apprache globale de lo durabilité. En effet, il sait s'odapter aux enjeux de notre

société pour investir 'environnement et son écosystéme. Par ailleurs, il réussit & lier le bien-étre animal & la santé

de la planéte et de ses habitants. Linnovation et les amélior rain, ainsi que le respect

té, de respecter le bien-étre

ZOOM SUR LA STRATEGIE DE DURABILITE ENVIRONNEMENTALE
DE LA FILIERE VOLAILLE EUROPEENNE ;

1. ATTENUATION DU CHANGEMENT CLIMATIQUE ET DE SES EVOLUTIONS"

Au cours des 15 derni années, les iorations de I'élevage ont ibué & réduire la quantité d'aliments
nécessaires pour produire 1kg de viande de volaille. Cela a conduit & une réduction drastique des terres utilisées pour
produire ces aliments (-37 %) et & une réduction des émissions de GES (-15%). Au cours des deux derniéres décennies,
un poulet de 2,5 kg a consommé 0,8 kg d'aliments en moins, 19 % d'énergie en moins, 0,57 L d'eau en moins, émet 19%
de gaz a effet de serre en moins et nécessite 37 % de terres en moins pour produire son alimentation.

2. UTILISATION DURABLE DES RESSOURCES NATURELLES

Les producteurs d'aliments sont invités a réduire leurs émissions dans I'air, I'eau et le sol. Tous les élevages de volailles
dépassant un seuil de 40 000 emplacements d'oiseaux ainsi que les abattoirs ou les usines de transformation (avec une
capacité de production supérieure & 50 T par jour) entrent dans le champ d'application de la directive sur les émissions

industrielles.

Les autorités nationales délivrent un «permis itati de strictes afin d'atteindre un
niveau élevé de ion de i dans son Les sont tenus d'exercer leurs activités
en conformité avec leur permis. En outre, en plus de ce cadre législatif strict, les i

& améliorer leur impact sur les en des i et des de ion qui
limiteront leur consommation.

3.INNOVATION ET INVESTISSEMENT DANS LES TECHNOLOGIES VERTES

Les pi de volailles dével de pour moderniser leur ion en utilisant des
techniques permettant de diminuer I'utilisation de il fossiles et d' i leur impact sur I'environnement :
utilisation de pompes & chaleur/biomasse pour chauffer les il ; utilisation de I’

de précision, i ion de solaires; i i dans des usines de biogaz pour utiliser

le fumier comme source d'énergie verte ; réduction de l'utilisation du plastique, etc.

* Soerce : EU AIAGEN

Cofinancé par
ciPc I'Union européenne

4. REDUCTION DE L'UTILISATION D'ALIMENTS POUR ANIMAUX ASSOCIES A LA DEFORESTATION

De nombreux producteurs de volaille a I'échelle de I'Union Européenne ont déja fait des efforts considérables pour
limiter la déforestation, liée & 'utilisation du soja dans la ration alimentaire des volailles, et utilisent désormais du soja
certifié. Le secteur de la viande de volaille a soutenu de nombreuses initiatives telles que les lignes directrices

de la FEFAC sur 'approvisionnement en soja 2021 et les systémes de qualification afin de garantir un approvisionnement
en soja présentant un risque limité de déforestation. En paralléle, le secteur le it i

au soja et de protéagineux produits localement en Europe pour éviter les risques de déforestation et pour raccourcir

la chaine d'approvisionnement.

POUR UNE ALIMENTATION EQUILIBREE, DECOUVREZ NOTRE RECETTE ESTIVALE
D’ESCALOPE DE POULET AU SESAME ET TOMATES ANCIENNES !

[ ESCALOPES DE POULET AU SESAME ET TOMATES ANCIENNES

Temps de préparation : 20 min - Temps de cuisson : 30 min - Marinade : 1 h- Portions : 4 Personnes

INGREDIENTS

* 4 Blancs de poulet Pour la chapelure de sésame :
» 4 Grosses tomates colorées » 2 Tranches de pain de mie

» 40 g de cacshuétes (ou pain blanc)

« Préparation miso pour 4 » 100 g de graines de sésame
» 2 Cuilléres & soupe de sauce soja » Beurre

* 2 Gousses d'il » Coriandre (ou persil)

# 1Cuillére a soupe d'huile de sésame * 2 Jaunes d'ceuf

* Basilic « 2 Cuilléres & soupe de farine
INSTRUCTIONS

Pour la marinade :

1. Mélangez le miso (délié & I'=sau), la sauce soja, I'ail ripé et I'huile de sésame. Faites tremper les blancs de poulet pour
les recouvrir et laissez-les mariner pendant 1 h au frigo.

Pour la chapelure de sésame :

1. le pain blanc mixé), quelques feuilles de coriandre, un morceau de beurre et le sésame torréfié.

2. Passez les filets de poulet dans la farine, puis dans le jaune d'ceuf, poélez-les légérement puis enfin trempez-les dans
la chapelure de sésame.

3. Faites cuire poulet au four pendant 30 min & 130°.

4. Pendant ce temps-la, découpez les tomates. Assaisonnez avec un filet d'huile de sésame, quelques feuilles de basilic,
les cacahuétes.

5. Sortez le poulet du four et vous n'avez plus qu'a servir ! Le poulet peut aussi étre accompagné par du riz
ou des légumes selon la saison.

Ul
v\\“ € nlln{[
Pour en savoir plus sur la durabilité du secteur européen ;B\ ¢

de la viande de volaille : ( \
Rendez-vous sur le site EUROPEAN POULTRY 3
etles réseaux sociaux ) ©) () @jsimelavolaille S, Jf
o

SERVICE PRESSE
: Elodie Coin - ecoin®, .fr - Tél. 06 03 5157 65

Source valeurs mutritionsadles - Souslanees &
Copandant,

Poue dex o equibren.
ratriton sante 20173031

Cofinancé par
F'Union européenne
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Escalopes de dinde au sésame et tomates anciennes

3 retombées presse digitale :

KISS MY CHEF

La gastronomie en France

023 4 PLATS

Escalopes de dinde au
sésame et tomates
anciennes

Legeve &l équiliorée, catle recetle C'escalopes de dinde au

sésume ef lomates ancennes est un dilcieux plat &
culsiner fachiement au four

KecettesMania

& Corsaree .7

Escalopes de dinde au sésame et
tomates anciennes

Mélangez le pain blanc (préalablement mixé), quelques feuilles
de coriandre, un morceau de beurre et le sésame torréfié. Passez
les filets de dinde

Kissenychel.com - admin e 2

SCUSINE  SPNN  ARECETTESDECUISINE  STOMATE  AGASTRONOME




61.

RELATIONS PRESSE ANNUELLES.

Communiqués de presse a venir

COMMUNIQUE DE PRESSE N°2
Focus sur la durabilité sociale

Timing : 29 septembre
Journée internationale de sensibilisation aux pertes
et gaspillages de nourriture

Cible media:
BtoC
Food-recipes-lifestyle media

COMMUNIQUE DE PRESSE N°3

Focus sur la durabilité économique

Timing : 16 octobre
Journée mondiale de I'alimentation

Cible media:
BtoC
Food-recipes-lifestyle media




Evénement presse

Activity 2
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EVENEMENT PRESSE.

Avec 10 influenceurs

Contenu : capitaliser sur le partenariat avec les chefs partenaires de la
campagne pour offrir aux influenceurs la possibilité de tester leurs recettes
de volaille et de vivre une expérience culinaire unique a leurs cotés.

>> 1 invitation presse

>> Distribution des goodies de la campagne
>> Relai de I'événement en story le jour-J par les influenceurs

>> Partage de la recette sur leurs réseaux avec des messages clés de la
campagne

Timing : novembre 2023

Cible :
Influenceurs et bloggers Food / Lifestyle




Social Media

Activity 2




Social Media.

Community management

>> Publication sur les réseaux sociaux avec un
rythme de 1 a 2 posts par semaine.

Chaque publication est faite sur Instagram,
Facebook et Pinterest.

>> Publication de Réels sur Instagram pour varier
les formats et proposer du contenu vidéo.

>> Partage en story de sondages et contenus
incitant a I'interaction + story misent a la Une.

\olailz Europeenns - durablement bon pour vous 2t 1z planste

Combien de fois par semaine est-il §
recommandé de manger de la volaille ?

o

(A) 1a2fois

(B) 3a4fois




Influenceurs

Activity 2




Personnalités avec un large public
et donc une portée significative

Un pouvoir de prescription
conséquent

Un plus haut niveau de
professionnalisme en termes de
création de contenu (matériel
photo, film...)

a ©)

INFLUENCERS PROFILES
Strong interest for food

Visibilité

garanties & visibilité

Notre stratégie est de capitaliser sur 2 types d’influenceurs qui peuvent
atteindre différents objectifs : les chefs et les macro-influenceurs.

Les chefs sont une véritable
garantie quand on parle de
produits alimentaires et de leur
qualité. lls légitiment les propos
d’une campagne.

lls proviennent souvent
d’émissions de télévision
comme Top Chef et produisent
du contenu sur les réseaux
sociaux.
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Various chefs profiles to achieve our objectives and highlight different
aspects of EU Poultry : healthy, trendy, affordable.

pierrechomet.

f@ 75k abonnés
ik 1,19% de taux d’eng.

Nous avons choisi Pierre Chomet une
deuxiéme fois parce que I’an dernier nous
avons obtenu de bonnes performances
grdce a lui.

florian barbarot.

@ 101,2k abonnés
it 0,97% de taux d’eng.

" 4
P - 23

jeancovillault.

@ 35,2k abonnés
&

Profil en cours de validation. Nous avons
sélectionné Jean Covillault car il était
présent dans la derniére saison de
I’émission Top Chef et a été l'un des
candidats les plus marquants et apprécié
du public.


https://www.instagram.com/pierrechomet/
https://www.instagram.com/florian_barbarot/
https://www.instagram.com/jeancovillault/?hl=fr

69.

Profiles retenus pour aborder les différents aspects de la Volaille
Européenne

unzestepourdeux.

clemfoodie. fitspau.
@) 225k abonnés @) 76,2k abonnés (@) 1135k abonnés (@) 116k abonnés
it 0,54% de taux d’eng. itk 1,46% de taux d’eng. i&  1,31% de taux d’eng. itk 3,89% de taux d’eng.
0 198,8k abonnés o 60,5K abonnés
RECETTES DU RECETTES SAINES RECETTES SAINES TRENDY & EASY
QUOTIDIEN RECIPES
\ J

|

Ces influenceurs postent également leur
vidéo recette sur TikTok afin de toucher
une autre audience cible.


https://www.instagram.com/clemfoodie/
https://www.instagram.com/zoeladiet/
https://www.instagram.com/unzestepourdeux/
https://www.instagram.com/fitspau/

Evénements B2B & B2C

Activity 1
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Evénement B2B.
1 SALON DEDIE AUX PROFESSIONELS

Le principe : participation a une table ronde a I'occasion du Congres du Snacking : un salon dédié aux professionnels de la
restauration rapide, la boulangerie, la distribution et I'alimentation nomade. Un expert, représentant la filiere, présente les

spécificités de la volaille européenne durable.

Théme de la table ronde : « L'évolution de la restauration face a ses défis dont la hausse des matieres premieres » au coté de
Pokawa, Quick and Bchef

Timing : 6 juin — 230 participants

L CONGRES DU
SNACKING
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Evénement B2C.
1 EVENEMENT DEDIE AUX CONSOMMATEURS

Principe : un atelier de cuisine avec 'Atelier des Chefs sous la forme d’un défi « Top Chef ». L'équipe gagnante remportera un prix : un bon par
personne pour suivre un cours de cuisine a I'Atelier des Chefs.

Comment : chaque équipe sera dirigée par un chef-influenceur (du WP4), ils devront créer le meilleur plat a base de volaille (avec un garde-manger
a coté pour réaliser les accompagnements).

Qui : environ 25 personnes invitées par nos influenceurs
partenaires a travers un concours en ligne sur leurs réseaux sociaux.

LATELIER DES CHEFS

WSy S\ a

Quand : jeudi 28 septembre
Ou : a l'Atelier des Chefs d’Hotel de Ville a Paris

Goodies : chaque participant recevra un lot de goodies
promotionnels : cahier, tablier, stylo, aimant, gourde dans un tote
bag et aussi un livret de recettes avec les messages clés de la
campagne.




Animations école

Activity 3
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Animations école.

Déroulé des animations

Cible : éléves du CE2, CM1 et CM2 de 9a 12 ans.
Timing : entre septembre and début décembre

Principe de I'lanimation : I'animateur, debout devant la classe, utilise une grande planche illustrée et
magnétisée comme support visuel pour la présentation. Ce tableau résume les différentes étapes du
poulailler a I'assiette. Les enfants pourront suivre I'animation grace a un livret pédagogique, distribué au
début de I'animation, qui reprendra les arguments clés donnés par I'animateur a l'oral.

A mesure que I'explication progresse, I'animateur ajoute des aimants pour faire apparaitre tout le
tableau. Cela maintient le suspense et I'attention des éleves d’'une étape a l'autre.

Outils pour I'animateur : tableau magnétique, roll up, vidéos motion
Outils pour les éléves : livret pédagogique, livret recettes, tablier, trousse avec matériel, tote bag,

crayons de couleur, cahier

Ou : nous aimerions élargir notre périmetre d’action en allant dans des villes de province.

QUELLES SONT 0 COMMENT CA MARCHE QUELS SONT LES METIERS
LES DIFFERENTES Especes S UN POUCAILLER 7 DE LA FILIERE AVICOLE ?
QUE MANGENT POURQUOI LE POULET
LES POULETS ? C’EST BON POUR TA SANTE ?
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Animations école.

Améliorations livret pédagogique

Présentation du livret pédagogique : Au début de chaque intervention, un livret
pédagogique sera distribué aux enfants par I'animateur. Chacune des étapes sera
représentée sur le livret. Les enfants trouveront un résumé des informations
pédagogiques expliquées oralement par I'animateur ainsi que des jeux qui leur
permettront/nous de vérifier s’ils ont bien compris. Les enfants auront un temps
donné pour jouer aux jeux ou aux activités, puis I'animateur donnera les bonnes
réponses et les informations clés collectivement, avant de passer a I'étape suivante.
Une mascotte, Polo I'éleveur, apparaitra occasionnellement sur le livret pour donner
des conseils, des conseils ou des informations clés.

Améliorations sur le livret pédagogique :

>> simplifier le jeu ou il faut créer des repas équilibrés : en notant les noms de tous les
aliments présentés et mieux définir ce qui est un repas équilibré.

>> donner une définition concréte de la durabilité : ajout d’un glossaire au début du
livret

par
ropao!

Coﬂl\ancé
aPcC 77777””7”””””

1
CAMPAGNES DON
L LES' PRODUITS

|OPEENNE SOUTIENT

LUNION EUROT C oROMOUVOIR

LOBJECTH
AGRICOLE!

F E
S DE GRANDE QUALITE.




Animations école.

Vidéos motion

Réalisation de 3 vidéos motion : réaliser des vidéos animées pour améliorer le coté interactif et garder l'attention des enfants. Ce support
ludique nous aidera a rythmer I'animation et a développer les thématiques spécifiques de I'élevage, les énergies renouvelables et la
durabilité.

Incrustation de vidéos issues des tournages de la
campagne pour mixer motion et vraies images




Chef at home

Activity 4
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Chef at home.

Contest: gift vouchers to win a dinner

Le principe : mettre en place un concours en ligne via les réseaux sociaux nos influenceurs partenaires (du WP4) pour faire gagner aux gens une
expérience « Chef a domicile ».

Objectif : amener la volaille européenne dans les maisons des consommateurs grace a un chef professionnel qui préparera le produit chez eux.
C’est I'occasion de montrer la polyvalence de la volaille et tous ses avantages pour la santé. De cette facon, nous offrons une expérience
agréable et conviviale aux gagnants, et nous en profitons pour proposer des recettes faciles a reproduire a la maison.

Un bon cadeau comprend :

> Un menu a base poulet : entrée + plat + dessert pour 4 personnes

> Un Chef qui vient chez le gagnant (avec les ingrédients, la préparation, le rangement et le nettoyage)
> Le bon est valable jusqu’au 31 décembre 2023, avant la fin de la campagne

Pour activer le bon, les gagnants doivent se rendre sur le site, saisir le code et choisir la date souhaitée. Des chefs sont disponibles partout en
France.

Goodies : tote bags, aimants, tabliers, gourdes, stylos, cahiers > chaque gagnant recevra 4 exemplaires de chaque article pour lui et ses invités.



Planning




| Activity 1 — Communiqué de presse

Activity 2 — Evénement

WP3 - Social media

Activity 2 — Réseaux sociaux

WP4 - Advertising

Activity 2 — Activation des influenceurs

Activity 1 — Evénement B2B & B2C

Activity 3 — Actions dans les écoles

Activity 4 — « Chef a domicile »

| JUIN 3 JUILLET | AOUT | SEPT | ocT 3 NOV | DEC

B2B Congrés B2C cooking
du Snacking workshop

Actions dans les écoles

Jeux concours influenceurs i



- EVA - Pulse



/oL

<

EVA & PULSE A

- # REALISER UN NOUVEL AUDIT EVA

f REALISER UN NOUVEL AUDIT PULSE

$= AUDIT EN COURS

ﬁ HISTORIQUE DES AUDITS

=» Ajout de la charte PULSE sur I'application EVA

= Comparaison et harmonisation des criteres biosécurité
entre les 2 chartes EVA et PULSE

= Mise a jour de la charte EVA pour actualiser les criteres

= Tout éleveur de volaille de chair pourra accéder a
I"application pour réaliser un audit PULSE

= Envoi d’'un rapport d’audit de biosécurité

ANVOL EVA - 2023



_Jeomsgies



Calendrier 2023-2024 \/

‘IEREA) BOT&;NICA

» Mercredi 9 avril 2024 — AG ANVOL & Statutaire CIDEF - CIPC

» Assemblée Générale a Angers

» Mardi 8 : Cocktail Dinatoire

» Conseils d’administration 2023-2024
» 21 novembre 2023 - 9HOO

» Mars 2024

» Aout-Septembre 2024

» Novembre 2024
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